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MENSAGEM DO PREFEITO 
 

Encrustada dentre serras está a Cidade de Goiás, descrita tão sutilmente por Cora 

Coralina como a cidade das ruas estreitas, curtas, indecisas, entrando e saindo umas das outras.  

A Cidade de Goiás capital da província e primeira capital do Estado, nasce impulsionada pela 

busca do ouro de aluvião no caudaloso Rio Vermelho sob a bateia do Anhanguera, ainda em 

1727. Surge menina como Arraial de Santana, moçoila-se Vila Boa de Goiás, e amadurece 

Cidade de Goiás. A cidade recebeu um primeiro tombamento pelo IPHAN na década de 1950 e 

que teve seu reconhecimento como patrimônio mundial pela UNESCO em 2001, te convida a 

vir ver de perto as suas belezas. Aqui você vai apreciar a história da ocupação do interior do 

país contada através de suas ruas de pedras e casarões erigidos com a arquitetura barroco 

colonial e vernacular. Nesse lugar o tempo parece passar mais devagar e isto te concederá 

espaço para apreciar a beleza e exuberância do Bioma Cerrado exposto no sopé das serras, e 

sentir o cheiro das suas flores exaladas pelo vento na fonte encantada do largo da Carioca. 

Goiás completará em julho próximo 296 anos desde o seu nascimento e caminha a 
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memórias de muita gente e encoraja-se sem medo de construir outras histórias, de inclusão, 

comunhão, de reparação. 

Cientes de que essa beleza singela precisa estar ao dispor das pessoas (turistas e 

moradores) é que nossa gestão articulou uma teia de parceiros: SEBRAE, GOIÁS TURISMO E 

COMTUR, para juntos prepararmos cada vez mais esta terra admirada para acolher a todas e 

todos através do turismo consciente e sustentável e ser fonte fomentadora de oportunidades. 

A construção do nosso Plano Municipal de Turismo está neste caminho, cuja missão dentre 

outras é preparar a cidade e as pessoas, ordenando e valorizando as belezas do lugar. Valorizar 

cada agente de cultura para através da arte, encantar a todos e todas, afinal de contas, nossa 

gente é nosso patrimônio. Com os pés no presente e sabedoria do passado, nossa visão é no 

futuro articulando com as entidades e os empresários do setor as tarefas, com o afã de 

evidenciar e projetar a beleza e história da antiga Vila-Boa para seu exterior e conseguir assim 

figurar como o principal lugar de visitação no coração do Brasil.  
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Aderson Liberato Gouvea 

Prefeito de Goiás 
 

 



 
 
 

 

 

MENSAGEM DO SECRETÁRIO  
 
 

Patrimônio, Turismo e Sustentabilidade 

Localizada no vale do lendário Rio Vermelho e entre as serras do Canta Galo, São 

Francisco e a majestosa Serra Dourada, a Cidade de Goiás, reconhecida como Patrimônio Mundial, 

pela UNESCO, em 14 de dezembro de 2001, se apresenta como um dos mais importantes destinos 

turísticos do coração do Brasil.  Exaltada como a cidade mãe do Estado de Goiás e berço da cultura 

do povo goiano, a antiga Villa Boa de Goyaz se destaca também pelas tradições de sua gente, suas 

manifestações e eventos culturais, entre eles a  Semana Santa, os festivais de gastronomia e 

cultura, as Folias de Reis e do Divino Espírito Santo, o Congo, o Encontro de Corais, as feiras de 

cultura popular, o Carnaval, as serenatas em noite de luar, o FICA ς Festival Internacional de 

Cinema e Vídeo Ambiental, entre tantos outros. Além da riqueza cultural, a cidade possui 4 

Distritos Históricos (Buenolândia, Colônia de Uvá, Calcilândia e Águas de São João), 24 Projetos de 

Assentamentos Rurais e belos atrativos naturais, como o Parque Estadual Serra Dourada, o Largo 

da Carioca, o Parque Natural da Estrada Imperial, a Área de Relevante Interesse Ecológico de Águas 

de São João e o Caminho de Cora Coralina - uma das mais belas trilhas de longo curso do país e o 

único caminho de poesias do mundo, que homenageia nossa grande poetisa, Ana Lins do 

Guimarães Peixoto Bretas (Cora Coralina).  

Gerir um patrimônio de tamanha relevância é um grande desafio para todos(as). A 

atividade turística sem planejamento pode gerar graves impactos e até mesmo comprometer o 

futuro do destino turístico e a qualidade de vida de seus habitantes. Promover o desenvolvimento 

do turismo em bases sustentáveis, considerando a preservação e a valorização da identidade e a 

autenticidade cultural, a inclusão social, a conservação do meio ambiente, da paisagem e do 

patrimônio arquitetônico, o fortalecimento do empreendedorismo local, a qualificação dos 

serviços e a capacidade de gestão são os elementos fundamentais que nortearam a elaboração 

do Plano Municipal de Turismo da Cidade de Goiás. Este documento elaborado a muitas mãos, 

contou com o apoio relevante do SEBRAE-GO, da Goiás Turismo, do COMTUR ς Conselho 

Municipal de Turismo - além das universidades (UEG, IFG e UFG) ARPHOS; CDL; Comitê de 

Secretarias; Câmara Municipal; e várias outras instituições locais.  

Importante se faz agradecer a todas as instituições culturais, empreendedores e 

moradores que colaboraram e contribuíram nesse processo. Nossos agradecimentos ao SEBRAE ς 

GO, à Goiás Turismo e, em especial, ao Prefeito Aderson Gouvea, por trabalhar cotidianamente 

para fazer da nossa gente o nosso maior patrimônio.  

Obrigado! 

 
Rodrigo Borges Santana 

Secretário de Turismo e Desenvolvimento Econômico 



 
 
 

 

 

MENSAGEM DO SEBRAE-GO 
 

Goiás: uma história com muita poesia 

A cidade de Goiás, outrora capital o estado, nossa antiga Vila Boa de Goiás, também 

carinhosamente conhecida como Goiás Velho, é plena de histórias. E é por ser tão importante 

histórica, cultural e arquitetonicamente que se tornou, em 2001, Patrimônio Mundial 

reconhecido pela Unesco. Realmente um orgulho para todos nós, e um grande atrativo 

turístico. 

Além de sua importante trajetória, também guarda outro tesouro sentimental e 

cultural, pois é a cidade natal de nossa dama da poesia e literatura, a grande Cora Coralina, 

que, movida pelo amor à sua terra, levou a todo o país o conhecimento sobre o município.  

Um dos principais destinos turísticos da Região Centro-Oeste e uma das principais cidades 

históricas do país, Goiás agora se debruça sobre o desafio de continuar sendo atrativa, mas 

inovando e ampliando sua influência cultural ao mesmo tempo em que que preserva seu rico 

patrimônio. 

Pois sabemos que para ter sustentabilidade em seu mais amplo espectro, ou seja, nos 

aspectos social, ambiental e econômico, uma cidade não pode parar de evoluir. E é aí que entra 

o papel fundamental deste Plano Municipal de Turismo. 

Com um trabalho intenso feito em conjunto pelo poder público e o Sebrae Goiás, o 

plano contou com pesquisas, sensibilizações, oficinas, encontros com o trade turístico e 

reuniões de validação de informações. E isso resultou neste documento, que traz um Mapa 

Estratégico com cinco eixos temáticos, 15 objetivos estratégicos e 131 metas a serem 

alcançadas. Tudo com o objetivo de aprimorar o turismo na cidade, trazendo uma experiência 

ainda melhor aos visitantes e gerando assim emprego, renda e estímulo ao 

empreendedorismo. 

Dentro da Missão expressa no plano está a promoção do ordenamento sustentável 

deste inestimável patrimônio, que não é somente dos goianos, mas de todo o povo brasileiro, 

além de fortalecer as identidades culturais desta terra tão importante. E o documento traz 

como Visão de futuro buscar, pelos melhores meios, transformar a cidade como o mais sublime 

e belo destino turístico e cultural do Centro-Oeste até 2032. 

Dito isto, todos os envolvidos nesse processo ς poder público, empreendedores, instituições 

diversas e população em geral ς podem ter certeza de que o Sebrae estará ao seu lado nessa 

caminhada rumo ao futuro. 

 

Antônio Carlos de Souza Lima Neto 
Diretor Superintendente do Sebrae Goiás 
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